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Joulukauppa euroina Suomessa ’

 Viime vuonna koko vahittdiskaupan arvonlisdverollinen myynti joulukuussa Suomessa ol
yli 5,1 ja marraskuussa 4,6 mrd. euroa, eli yhteenséa noin 3 440 euroa kotitaloutta
(asuntokuntaa) kohti (Tilastokeskus, Kaupan euroestimaatit).!

« Joulusesongin tuoma myynnin lisays (sis. arvonlisdveron) kuukausittaisen
keskiarvomyynnin paaélle oli noin 604 milj. euroa marras-joulukuussa 2023.

« Marras- ja joulukuun sesonkien tuoma myynnin lisays oli yhteensa 214 euroa jokaista
kotitaloutta (asuntokuntaa) kohti.

 Erikois- ja kayttétavarakaupan myyntiodotukset ovat piristyneet trendinomaisesti noin

vuoden verran. Nyt odotukset loppuvuoden myynnista ovat hivenen paremmat kuin viime
vuonna samaan aikaan.

1 Luvut ovat pyoristettyja.

13.11.2024 Jaana Kurjenoja



Lilkkevaihdon vuosimuutokset ovat joulukuussa

vaihdelleet vuosittain paljon

Vahittaiskaupan liikevaihdon vuosimuutos joulukuussa, %
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2020-luvulla erikoiskauppa on kehittynyt
marraskuussa paremmin kuin joulukuussa

Vahittaiskaupan liikevaindon vuosimuutos marraskuussa, %
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Erikois- ja kayttotavarakaupan myyntiodotukset
seuraavan kolmen kuukauden aikana

Kayttbtavarakaupan yritysten odotukset omasta liikevaihdostaan kolmelle seuraavalle
kuukaudelle, kausitasoitettu saldoluku, lokakuu
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Joulukauppa ja "Black Friday” -1imio

 Vahittdiskaupan ehdoton ykkéssesonki, joulukauppa, keskittyy edelleen joulukuulle. Joulukuun
myynti kasvaa vuoden kuukausikeskiarvoon verrattuna noin viidenneksen.
— Vahittaiskaupan myynti on 2010-luvulla alkanut tasaantua ympéri vuoden.
— Kyse ei ole pelkastaan joulusesongin aikaistumisesta marraskuun puolelle vaan myo6s siita, etté erilaisia
kampanijoita ja pienempia sesonkeja on ympari vuoden.
Black Friday -ilmi6 on varsinkin joillakin erikois- ja kayttdtavarakaupan aloilla siirtdnyt selvasti sesongin

myynti& joulukuulta marraskuulle. Erityisesti tdma nakyy kodintekniikassa seka vaate- ja
urheilukaupassa.

— Kodintekniikassa marraskuu on jo ohittanut joulukuun euroméaraisessa myynnissa.

— Joulusesongin vuosittaiseen myyntiin, varsinkin urheilu- ja vaatekaupassa, vaikuttavat vahvasti mygs
saaolosuhteet.

— Marraskuussa suomalaisten verkkovierailuja ohjautuu enemman ulkomaisen kaupan sivuille, kun
joulukuussa ne ohjautuvat enemman kotimaiseen kauppaan.

 Joulukuun myynnin onnistuminen on erittain tarkeaa varsinkin tavarataloille ja monille
erikoiskaupan aloille. Vaikka joulukuun suhteellinen merkitys paivittdistavarakaupassa on
laimentunut 2010-luvulla, se on edelleen ylivoimaisesti suurin myyntikuukausi myos
ruokakaupoille ja marketeille.
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Marraskuun merkitys joulumyynnissa on kasvanut viime
vuosina

Likevaihdon arvo keskimaaraiseen kuukausimyyntiin verrattuna, Suomessa toimiva vahittaiskauppa
Tilastoléhde: Tilastokeskus; Analyysi: Kaupan litto.
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Suomalaisten verkkovierailut kotimaisten* ja W i

ulkomaisten kauppojen verkkosivuille marras-
joulukuussa 2023

Verkkovierailujen maara marras-joulukuussa 2023
* paakonttori Suomessa vs. paakonttori ulkomailla
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Joulukuun myynti on tarkeaa tavarataloille ja
monille erikoiskaupan aloille

Joulukuun liikevaihdon arvo keskimaaraiseen kuukausimyyntiin verrattuna

Keskiarvo 2015-2023
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Kosmetiikka, terveys* ja apteekit N 23%
Vaatteet ja jalkineet* N 22%
Urheiluvalineet* N 19%
Sisustus ja huonekalut* M 2%
Polttoaineet -4% N
Optiikka* 5% N
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Kulutus on alkanut tasoittua myos muille
kuukausille, mutta sesonki on edelleen joulukuus

Koko vahittaiskaupan liikevaihdon arvo keskimaaraiseen kuukausimyyntiin verrattuna

Keskiarvo 2015—2023
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Viime vuosina joulukuun
myynnin ero vuosikeski-
arvoon on alkanut pienentyé.
Kun joulukuussa 2000—2010
ero oli 27 %, 2015—2023 se
oli 19 % ja viime vuonna
enaa 12 %.

Kulutus on alkanut tasoittua
ympari vuoden. Kyse ei siis
ole pelkastaan "Black Friday”
-ilmi6sta ja marraskuun
vahvistumisesta.



Paivittaistavarakaupan sesongit ovat kesalla ja ’
joulukuussa \

Paivittaistavarakaupan liikevaihdon arvo keskimaaraiseen kuukausimyyntiin verrattuna
Keskiarvo 2015—2023
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Marraskuun merkitys on jo suuri

tavaratalokaupan myynnissa

Tavaratalo- ja hypermarketkaupan liikevaihdon arvo keskimaaraiseen kuukausimyyntiin
verrattuna, Keskiarvo 2015—2023
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Erikoiskaupan eri aloilla sesonki ajoittuu hyvin

vaihtelevasti

Erikoiskaupan liikevaihdon arvo keskimaaraiseen kuukausimyyntiin verrattuna
Keskiarvo 2015—2023
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