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Kosmetiikan kuluttajamarkkinat Suomessa
seka digitaalinen ostaminen

- Kosmetiikka, ihonhoito ja henkilokohtainen puhtaus
Jaana Kurjenoja

Poimintoja selvityksesta.

Koko selvitys on Kaupan liiton jasenten saatavilla Kauppa.fi:n jasensivuilla, Tutkimukset-
osiossa.
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Saksa on Euroopan suurin kosmetiikkamarkkina
Euroopan kosmetiikkamarkkinoiden koko (milj. euroa) 2018 ja vuosimuutos 2017-2018
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Huom! Erot kuluttajamarkkinoiden euromaaraisissa arvioissa mm.
Statistan ja Cosmetics Europen valilla johtuvat mahdollisista pienista
eroista tuoteluokituksissa, myyntikanavissa ja estimointitavoissa.

Statista arvioi Suomen kuluttajamarkkinat vajaat 7 prosenttia
suuremmiksi kuin Cosmetics Europe.

Lahde: Cosmetics Europe 2018; Beauty Report 2019, Cosmetica ltalia.



N \’ KAUPAN LIITTO

Kosmetiikan kuluttajamarkkinat Suomessa
Milj. euroa yhteensa ja keskimaaraiset vuosiostokset

Kosmetiikka yht. 1042 1055 1111
Meikit (kasvot ja kynnet) 184,5 188,7 208,2
Ihon hoito 280,0 286,3 3135
Henkilokohtainen puhtaus 5249 5272 538,1
Hajusteet 52,5 52,3 51,1

Kosmetiikka yht. 188,66 190,62 199,79
Meikit (kasvot ja kynnet) 33,41 3412 37,44
Ihon hoito 50,69 51,76 56,39
Henkildkohtainen puhtaus 95,04 95,30 96,76
Hajusteet 9,51 9,45 9,20

Poimintoja selvityksesta.

2.10.2019 Lahde: Statista, October 2019.
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Tietoa haetaan verkkokauppojen sivuilta ja asiakasarvioista, mutta fyysinen

kauppa on myos tarkea tiedonhakukanava
Mita kanavia kosmetiikkatuotteita digitaalisesti ostavat kayttavat Suomessa tiedonhakuun?

0% 100%

Verkkokauppojen sivut _ 65%
Asiakasarviot |G 60%
Brandien omat sivut ja appit || NG 51%
Hintavertailusivut (|| | 52%
Ystavat ja tuttavat ||| [ 46%
Videokanavat (esim. YouTube) [ GG 31%
Keskustelufoorumit || GG 31%
Fyysinen kauppa || GG 31%
some | 27%
Blogit ja podcastit [l 18%
Poimintoja selvityksesté. Paperilehdet [l 15%

Digilehdet ja appit [l 13%
2.10.2019 Lahde: Statista, May 2019.
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Lahteet

Cosmetica ltalia, 2019: Beauty Report 2019.
Statista, 2019: Consumer Market Outlook.
Statista, 2019: Digital Market Outlook.
Statista, 2019: Global Survey.

Statista, 2019: eCommerceDB tietokanta.

Tilastokeskus, 2018: Vaeston tieto- ja viestintatekniikan kaytto -tutkimus 2018.

Poimintoja selvityksesta.

Koko selvitys on Kaupan liiton jasenten saatavilla Kauppa.fi:n jasensivuilla, Tutkimukset-
osiossa.
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