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Suomalainen kaupan ala kokee lisdédntyvaa kilpailupainetta erityisesti
aasialaisten verkkokauppayhtiéiden taholta. Kilpailu on hyvasta, silla se
kannustaa kaupan alaa jatkuvaan innovointiin ja uudistumiseen. On kuitenkin
tarkeaa, etta kilpailu tapahtuu tasapuolisin ehdoin. Talla hetkella kiinalaisten
verkkokauppojen postikuluja subventoidaan kansainvalisen
postisopimuksen nojalla.

Verkkokaupan kilpailua vaaristaa talla hetkellda muun muassa se, ettda moniin
lansimaissa toimiviin yhtidihin sovelletaan paljon korkeampia jakelukustannuksia
kuin Kiinassa ja muissa kehittyvissa maissa toimiviin verkkokauppayhtiéihin.
Verkkokauppayhtidn oman kansallisen postipalvelunsa kautta maksamien
kansainvalisten lahetyskulujen (eli paadtemaksujen) maaraa saatelee Maailman
postiliton yleissopimus (Universal Postal Union, UPU). UPU:n subventioiden
vuoksi esimerkiksi vuoden 2015 tietojen perusteella 500 gramman paketin
I&hettdminen Yhdysvalloista Kiinaan saattaa maksaa 30 dollaria enemman kuin
yritykselle maksaa lahettdad sama paketti Kiinasta Yhdysvaltoihin.

Talla hetkella monet kiinalaiset markkinapaikat tarjoavat maksuttoman toimituksen
Kiinasta Suomeen ja veloittavat kuluttaja-asiakkailta tuotteista loppusummia, jotka
ovat pienempia kuin mitd on maksettava pelkastaan kotimaanmarkkinoiden
toimituskuluista, kun tilaus tehddan vastaavilta eurooppalaisilta yhti6iltd. On
tyypillista, ettd jo parin euron tilauksessa postikuluja ei veloiteta kuluttajalta
lainkaan. Kilpailuvaaristyman lisksi olemattomat postikulut aiheuttavat valillisesti
myds muun muassa haitallisia ymparistdvaikutuksia, silla kiinalaisilla
markkinapaikoilla myytavat tuotteet eivat yleensa taytad EU:n edellyttamia
ymparistomaarayksia.

UPU:n jarjestelma juontaa juurensa YK:n alaisen Maailman postiliiton
perustamiseen vuonna 1874 ja tuolloin omaksuttuun ajatukseen auttaa
kehitysmaita perustamaan toimivia postipalveluja, jotka kykenevat toimittamaan
postia myos kehittyneisiin maihin. Vaikka tarkoitus on aikanaan ollut hyva, Kiinan
kaltaiset kilpailukykyiset verkkokauppamarkkinat eivat enaa tarvitse tallaista tukea.
Suomen Posti on ilmoittanut, ettd Suomeen tulee Kiinasta em. jarjestelman piiriin
kuuluvia paketteja noin miljoona kuukaudessa. Ruotsissa vastaava luku oli vuoden
2017 lopulla Iahes viisinkertainen.

Vuoden 2016 kansainvalinen postialan kongressi Istanbulissa, Turkissa otti
askelen oikeaan suuntaan, ja esimerkiksi Kiinan paatemaksut nousevat vuosittain
vuosina 2017-2021. Kiinan arvioidaan kuitenkin edelleen olevan maailman suurin
nettovoittaja, ja kiinalainen verkkokauppa hyotyy pakettitoimitusten subventoinni
esimerkiksi Pohjoismaihin suuntautuvassa kuluttajakaupassa.

UPU:n kongressi kokoontuu neljan vuoden valein paattamaan maailmanlaaj
postistrategiasta ja laatimaan tulevaisuuden kansainvalisen postiliikenteen
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saantoja. Sen vuoksi on ehdottoman tarkeaa, ettd eurooppalaiset
saantelyviranomaiset alkavat jo nyt laatia vuoden 2020 UPU:n kongressiin
yhteisesityksid, joiden tavoitteena on uudistaa koko pdatemaksujarjestelma ja
lopettaa kiinalaisten verkkokauppatoimitusten tukeminen.

Suomen tulee olla aktiivinen toimija kilpailua vaéristdvan jarjestelmén
muuttamiseksi. Pakettien toimitusmaksut tulee muuttaa kaikille toimijoille
samantasoisiksi. Postiliiton yleissopimuksen muutokset ovat kuitenkin erittain
hitaita. UPU:n aiheuttamaan kilpailunvaaristymaan voitaisiin puuttua kansallisella
saantelylla nopeasti laskuttamalla Postille pakettien manuaalisesta kasittelysta ja
varastoinnista aiheutuvat ylimaaraiset kulut suoraan tilaajalta.’

EU:n postidirektiivin mukaan Postin tulee nimittdin toteuttaa yleispalveluvelvoitteen
piirissa olevat palvelut kustannuslahtoisesti. Nain ollen Postin tulisikin ensisijaisesti
laskuttaa UPU:n aiheuttamat kulut kansainvalisten postipalveluiden kayttajilta eli
kuluttajalta, eikd vydryttda kustannuksia kaikkien suomalaisten yritysten ja
kuluttajien maksettavaksi.

Lisatietoja:
Johtava asiantuntija Janne Koivisto, Kaupan liitto
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" Suurimmassa osassa kiinalaisten verkkokauppojen kirjelahetyksista ei ole lahetyksen tietoja digitaalisessa muodossa. Kiinasta tuleyi
kirjelahetysten kasittely ja lajittelu vaativat paljon kasityota, mika tekee kasittelysta kallista. Lahetykset joudutaan lajittelemaan kasin
viiteen kertaan. Kiinasta tulevat tavaralahetykset ovat erilaisia muovipusseja ja paperikaareita, joita ei voi kasitella koneellisesti myo
niiden epamaaraisen muodon vuoksi.
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