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Joulukauppa euroina ’

» Viime vuonna koko vahittdiskaupan arvonlisaverollinen myynti joulukuussa oli noin 5 mrd.
euroa, eli 1110 euroa jokaista Suomessa asuvaa 15-85-vuotiasta kohti. Kotitaloutta kohti
joulukuun myynti oli 1810 euroa (Tilastokeskus, Kaupan euroestimaatit).!

» Joulusesongin tuoma myynnin lisays (sis. arvonlisdveron) kuukausikeskiarvon paalle oli
noin 810 milj. euroa joulukuussa 2020. Joulusesongin tuoma myynnin lisays oli siis 178
euroa jokaista Suomessa asuvaa 15-85-vuotiasta kohti ja 290 euroa kotitaloutta kohti.

* Marras- ja joulukuun sesonkien tuoma myynnin lisays oli yhteensa 185 euroa jokaista
15-85-vuotiasta kohti ja 302 euroa jokaista kotitaloutta kohti.

1 Luvut ovat pyoristettyja.
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Lilkkevaihdon vuosimuutokset ovat joulukuussa

vaihdelleet vuosittain paljon

Vahittaiskaupan tyopaivakorjatun liikkevaindon vuosikasvu joulukuussa, %
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Viime vuosina kaupan keskimaarainen vuosikasvu on
marraskuussa ollut joulukuuta nopeampaa

Vahittaiskaupan tyopaivakorjatun liikkevaindon vuosikasvu marraskuussa, %
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Joulukauppa ja ”’Black Friday” -1lmio

 Vahittdiskaupan ehdoton ykkéssesonki, joulukauppa, keskittyy edelleen joulukuulle.
Joulukuun myynti kasvaa vuoden kuukausikeskiarvoon verrattuna noin viidenneksen.
— Vahittaiskaupan joulukuun myynti on 2010-luvulla alkanut hieman tasaantua muille kuukausille.

— Black Friday -ilmi6 on joillakin erikois- ja kayttbtavarakaupan aloilla siirtdnyt jonkin verran sesongin
myyntia marraskuulle. Erityisesti tama nakyy kodintekniikassa ja urheilukaupassa.

— Kyse ei kuitenkaan ole pelkastdén joulusesongin aikaistumisesta marraskuun puolelle vaan myds
siita, etta erilaisia kampanjoita ja pienempia sesonkeja on ympari vuoden.

» Tavarataloille ja monille erikoiskaupan aloille joulumyynnin onnistuminen on lahes kriittista.

Vaikka joulukuun suhteellinen merkitys paivittaistavarakaupassa on laimentunut 2010-
luvulla, se on edelleen ylivoimaisesti suurin myyntikuukausi ruokakaupoille ja marketeille.
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Marraskuun merkitys joulumyynnissa on kasvanut viime
vuosina

Likevaihdon arvo keskimaardiseen kuukausimyyntiin verrattuna
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Joulukauppa on elintarkeaa tavarataloille ja

monille erikoiskaupan aloille

Joulukuun liikevaihdon arvo keskimaaraiseen kuukausimyyntiin verrattuna
Keskiarvo 2000—2020

Kirjat* I 117%
Kellot, korut, kultasepantuotteet* D 115%
Kodin tekniikka* I 0%
Mm. lelut, pelit, lahjatavarat, askartelutarvikkeet, taide,... I 4 7%
Kukat ja kasvit* I 40%
Vaatteet ja jalkineet* B 25%
Huonekalut ja sisustus* I °6%
Urheiluvalineet* B 4%
Apteekki ja kosmetiikka* Bl 13%
Polttoaineet -7% M
Optiikka* 9% H
Rautakauppa* -9% Il

Veneet ja veneilytarvikkeet*  -35% [N

Tavaratalot (pl. paivittiistavarat) I 55%
Vahittaiskauppa yht. I 22%  Tilastolahde: Tilastokeskus.
Paivittaistavarat yht. (ml. juomat) B 13% Analyysi: Kaupan liitto.
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Vahittaiskaupan sesonki on joulukuussa

Liikkevaihdon arvo keskimaaraiseen kuukausimyyntiin verrattuna

Keskiarvo 2000—2020
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-13% [
Viime vuosina joulukuun
- 0,
179 I myynnin ero vuosikeski-
-5% [l arvoon on alkanut pienentya.
3% | Kun joulukuussa 2000—2010
B 2% ero oli 27 %, 2011—2019 se
. oli 22 % ja viime vuonna
M 5% enaa 19 %.
0,
W 5% Kulutus on alkanut tasoittua
B 4% ympari vuoden. Kyse ei siis
2% | ole pelkastaan "Black Friday”
0% -ilmi6sta.
-1% |
I 220

-40% -20% 0% 20% 40% 60%
Tilastolahde: Tilastokeskus.
Analyysi: Kaupan liitto.



Paivittaistavarakaupan sesongit ovat kesalla ja

joulukuussa

Liikkevaihdon arvo keskimaaraiseen kuukausimyyntiin verrattuna

Keskiarvo 2000—2020
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-13% [
-14% [ Viime vuosina joulukuun
2% || myynnin ero vuosikeski-
1% | arvoon on alkanut
0ot pienentyd myos paivittais-
0 tavarakaupassa.
7%
Joulukuussa 2000—2010
Bl 0% ero oli 20 %, 2011—2019 se
B 2% oli 15 % ja viime vuonna
4% B enaa 13 %.
2% |
-4% i
I 1%
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Tilastolahde: Tilastokeskus.
Analyysi: Kaupan liitto.



Tavaratalokauppa kiihtyy loppusyksylla ja
sesonki on joulukuussa

Liikkevaihdon arvo keskimaaraiseen kuukausimyyntiin verrattuna
Keskiarvo 2000—2020

Tammikuu -15% [
Helmikuu -22% 1
Maaliskuu -10% [ Myos tavaratalokaupassa
_ nakyy trendi, jossa
Huhtikuu -6% Il joulukuun suhteellinen
Toukokuu | 1% merkitys on pienentynyt.
Kesakuu | 1% Kun 2000—2010 joulukuun
Heinakuu | 1% myynnin ero keskiarvoon ol
%, 2011—2019 ero oli
Elokuu 3% | 60./0’ .. L S ele el
% ja viime vuonna 40 %.
Syyskuu -7% .

Lokakuu I 3%
Marraskuu . 5%
Joulukuu I 55%

-60% -40% -20% 0% 20% 40% 60%
Tilastolahde: Tilastokeskus.
4.11.2021 Analyysi: Kaupan liitto.
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Erikoiskaupan eri aloilla sesonki ajoittuu hyvin
vaihtelevasti

Liikkevaihdon arvo keskimaaraiseen kuukausimyyntiin verrattuna
Keskiarvo 2010—2020

Tammikuu -14%
Helmikuu -20%
Maaliskuu -9% -
Huhtikuu 7% I

Toukokuu B %
Kesakuu . 6%
Heinakuu B 2%
Elokuu . 5%
Syyskuu | 1%
Lokakuu | 2%
Marraskuu | 1%

( Joulukuu ) B 2%
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Tilastolahde: Tilastokeskus.
4.11.2021 Analyysi: Kaupan liitto.
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Yritykset odottavat joulukaupan kasvavan

« Kaupan liiton jasenkyselyn mukaan 29 prosenttia kaupoista odottaa joulumyynnin
kasvavan viime vuoteen verrattuna ja 13 prosenttia ennakoi sen pienenevan.

* Yli neljasosa kaupoista ennakoi joulukaupan aikaistuvan muun muassa Black Fridayn

yhteyteen.

— Varsinkin osa urheilu-, elektroniikka- ja muotikaupoista ennakoi joulusesongin aikaistuvan. Nailla
aloilla koetaan my6s jonkin verran tuotteiden saatavuusongelmia. Ongelmat eivét kuitenkaan ole
yritysten toiminnan kannalta kriittisia.
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Odotukset joulukaupan aikaistumisesta viime
vuoteen verrattuna

Yritysten odotukset joulukaupan aikaistumisesta esim. Black Fridayn yhteyteen
Jasenkysely, 19.10.-31.10.2021

Jou]ukguppa 7%
aikaistuu

Ei aikaistu
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Kaupan odotukset joulumyynnista

Yritysten odotus tulevasta joulumyynnista viime vuoteen verrattuna
Jasenkysely, 19.10.-31.10.2021
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