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KAUPAN LIITTO

Vihervaitteitd koskevan direktiivin tulee tukea ymparis-
tovaitteiden asianmukaista kayttoa

Kaupan liitto pitaé ehdotusta vihervditteitd koskevasta direktiivisté tavoitteiltaan tervetulleena.
Viherpesua tulee karsia, mutta direktiivilla ei tule rajoittaa kohtuuttomasti asianmukaisten ympa-
ristbvaitteiden esittdmista. Investoinnit ymparistétoimiin valuvat osittain hukkaan, jos niista ei
voida avoimesti kertoa tai vaitteiden esittdmisesta tulee lian monimutkaista ja kallista. Uhkana
on, etta kuluttajien saatavilla oleva asianmukainen tieto tuotteiden ja yritysten kestavyydesta
vahenee ja saantely kaantyy tavoitettaan vastaan.

Ymparistovaitteen esittaminen ja perusteleminen

Ymparistovaitteiden perustelemiselle asetetut vaatimukset elinkaaren aikaisten ja tulevaisuu-
teen suuntautuvien vaikutusten arvioinnista yhdessa ensisijaisten tietojen hankkimisen ja laajalti
tunnustettuun tieteelliseen naytté6n nojaamisen kanssa ovat yrityksille aidosti haasteellisia, yk-
sittdistapauksissa jopa mahdottomia. Koska saately ohjaa vahvasti ymparistomerkkien kayt-
toéon, tma voi aiheuttaa haasteita erityisesti yritystason viestinnassa, vaikka ympéaristotavoit-
teista viestiminen koetaan tarkeaksi.

o Kriteeristd vihervditteiden esittémiselle tulisi maaritella direktiivissé tarkemmin. Erityi-
sesti tieteellinen nayttd ja osavaittdmien esittdmisen reunaehdot kaipaavat selvennysta
varsinkin tilanteissa, joissa priméaridataa ei tieteellisen tarkastelun tarkkuudella ole
saatavilla. Jasenvaltioille ei pida jattaa likkumavaraa riittavan tieteellisen naytén tason
asettamiseen, vaan kriteeriston tulee olla kaikille sama.

e Yhteensovitus muun sddntelyn kanssa on ensiarvoisen tarkedtd. Esimerkiksi kestavyys-
raportointidirektiivin mukaan organisaatiotason paasttlaskenta edellyttdd GHG-
protokollan kayttéa. Yrityksille aiheutuu tarpeetonta hallinnollista taakkaa ja kustannuk-
sia, jos sijoittajia ja muita sidosryhmia varten laaditun kestavyysraportin tietoja ei voida
hyddyntaa raportista erillaén kuluttajamarkkinoinnissa ilman todentamista.

e Ympéristovaitteiden etukéteinen todentaminen ei tuo lisdarvoa. VAitteiden todentami-
nen jalkikateen on riittdvaa, jos niiden paikkansa pitavyydestd herda perusteltuja epéi-
lyksid. Jokaisen yksittaisen tuotetta tai elinkeinonharjoittajaa koskevan ymparistévait-
teen etukateinen todentaminen on tyolasta, kallista ja jopa mahdotonta, silla riippumat-
tomia ja asiantuntevia todentajia ei todennakaoisesti tule olemaan riittavasti tarjolla. Kun
ymparistovaitteen tueksi on joka tapauksessa tehtava tieteellinen arviointi, voidaan etu-
kateisen todentamisen tarpeellisuuskin kyseenalaistaa.

e Tasapuolisten kilpailuolosuhteiden varmistamiseksi sdantdjen tulisi yhtaldisesti koskea
EU:n ulkopuolelle sijoittautuneita yrityksid, jotka palvelevat eurooppalaisia kuluttajia.

Perustellun ymparistovaitteen toistaminen

Kuluttajakauppaa kayvat yritykset joutuvat nojaamaan markkinoinnissaan valmistajilta saa-
miinsa tietoihin tuotteesta. Lahtékohtaisesti myyjan on voitava olettaa, etta tavarantoimittaja
on asianmukaisesti arvioinut ja perustellut tuotetta koskevat ympéaristdvaitteet. Sama kos-
kee ymparistomerkkien kriteeristéon sisaltyvia ymparistotekijoita.
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e Myyijan tulee voida toistaa valmistajan esittdma direktiivin mukainen vihervaite sellaise-
naan ilman uuden arvioinnin tekemista ja valmistajalla tulisi olla vastuu vaitteen oikeelli-
suudesta. Myyjalle ei tulisi my6éskaan langettaa vastuuta sellaisesta tuotetta koskevasta
vaittamasta, jonka on tehnyt direktiivin soveltamisalan ulkopuolelle jaava mikroyritys ja
jota myyja ei aktiivisesti tuo esille omassa markkinoinnissaan.

e Kun yritykselle on myénnetty oikeus direktiivin vaatimukset tayttdvan ymparistémerkin
kayttdon, yrityksen tulisi voida ilman lisdperusteluita esittad vaitteitd, jotka ovat kiinte-
assé yhteydessa ymparistomerkin vaatimuksiin ja joiden asianmukaisuuden merkin
myo6ntdja on nain ollen arvioinut. Ymparistomerkkien etukateistd todentamista voidaan
pitaéd naissa tilanteissa hyodyllisena ja jopa tarpeellisena, silla eri merkkien kriteeristot
sisaltavat saannollisesti tuotteeseen tai yritykseen kohdistuvia vaatimuksia, joiden ko-
rostamista markkinoinnissa voidaan pitaé ymparistovaitteen esittamisena.

Saantelyn taytantéonpano ja vaikutukset

Ympaéristoa ja kestavyysasioita koskevaa markkinointia ja raportointia ohjaavasta saantelysta
on muodostumassa monimutkainen kokonaisuus, jonka johdonmukaisuus vaikuttaa suoraan
yritysten toimintaedellytyksiin. Eurooppalaiset arviointiperusteet ymparistovaitteille ovat tarkeita,
mutta niiden on oltava tarkoituksenmukaisia, jotta yrityksille on kannattavaa jatkaa vapaaehtoi-
sia investointeja vastuullisuuteen, kayttaa niitd markkinoinnissa ja saada tasta kilpailuetua. Ko-
mission ja jasenvaltioiden on tehtava yhteistyota sen valttamiseksi, ettd ehdot ymparistovaittei-
den ja -merkkien perustelemiselle ja todentamiselle poikkeavat toisistaan eri maissa.

e Ymparistbvaittamien arviointiperusteiden tulee olla samat kaikissa jAsenmaissa eika
kansallisia eroja tulkinnoissa voida hyvaksyéa, koska ne asettaisivat esteita sisamarkki-
noiden toiminnalle.

e EU:n laajuisten ymparistomerkkien kriteeristdn pitéisi ottaa huomioon paikalliset erityis-
piirteet, jos uusia kansallisia tai alueellisia merkkeja ei enéa sallita.

e Yrityksille on tarjottava neuvontaa ja ohjeistusta tehokkaan taytdnt6dnpanon varmista-
miseksi. Tuki on tarkeata varsinkin pk-sektorille, jolta puuttuu osaamista ja resursseja
ymparistovaitteiden perustelemiseen, jotta sdantely ei muodostu markkinoille tulon ja
kasvun esteeksi innovatiivisia, kestavia tuotteita ja palveluita tarjoaville toimijoille.

Saannodsten rikkomisepailyjen selvittamisessa on pidettava kiinni arvioinnin objektiivisuudesta.
Rikkomistapauksissa etusijalle taytyy asettaa yrityksen mahdollisuus ja velvollisuus korjaavien
toimien toteuttamiseen. Sanktioita tulisi seurata vasta, jos korjaavia toimia ei tehda. Sanktioiden
taytyy olla oikeasuhtaisia eika vaarantaa liiketoiminnan edellytyksia, jos esimerkiksi yritys ei ole
osannut nojata laajalti tunnustettuun tieteelliseen nayttoon arvioidessaan ymparistévaitteen asi-
anmukaisuutta.

e Liiketoimesta saadun hyédyn menettdminen tai sulkeminen julkisten hankintojen ja ra-
hoituksen ulkopuolelle on kohtuuton seuraus, vahintddn muissa kuin kaikkein vakavim-
missa laiminlyénneissa.
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