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Joulukauppa euroina ’

» Viime vuonna koko vahittaiskaupan arvonlisaverollinen myynti joulukuussa oli yli 5,3 ja
marraskuussa 4,7 mrd. euroa, eli yhteensa noin 3 580 euroa kotitaloutta (asuntokuntaa)
kohti (Tilastokeskus, Kaupan euroestimaatit).’

« Joulusesongin tuoma myynnin lisays (sis. arvonlisaveron) kuukausittaisen
keskiarvomyynnin paalle oli noin 838 milj. euroa marras-joulukuussa 2022.

* Marras- ja joulukuun sesonkien tuoma myynnin lisays oli yhteensa 182 euroa jokaista
15-85-vuotiasta kohti ja 297 euroa jokaista kotitaloutta (asuntokuntaa) kohti.

—_

Luvut ovat pyoristettyja.
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Liikevaihdon vuosimuutokset ovat joulukuussa
vaihdelleet vuosittain paljon

Vahittaiskaupan tyopaivakorjatun liikevaihdon vuosikasvu joulukuussa, %

12 — Paivittaistavarakauppa
- Tavaratalot ja hypermarketit
9 - —\/3hittdiskauppa yht

- Erikoiskauppa

Lahde: Tilastokeskus.
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Viime vuosina erikoiskauppa on kasvanut
marraskuussa nopeammin kuin joulukuussa

Vahittaiskaupan tyopaivakorjatun liikevaihdon vuosikasvu marraskuussa, %
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— Paivittdistavarakauppa
—\/3hittdiskauppa yht

- Tavaratalot ja hypermarketit
- Erikoiskauppa

Lahde: Tilastokeskus.
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Joulukauppa ja ’Black Friday” -ilmio

» Vahittaiskaupan ehdoton ykkdssesonki, joulukauppa, keskittyy edelleen joulukuulle.
Joulukuun myynti kasvaa vuoden kuukausikeskiarvoon verrattuna noin viidenneksen.
— Vahittaiskaupan myynti on 2010-luvulla alkanut tasaantua ympari vuoden.

— Kyse ei ole pelkastaan joulusesongin aikaistumisesta marraskuun puolelle vaan myds siita, etta
erilaisia kampanjoita ja pienempia sesonkeja on ympari vuoden.

— Black Friday -ilmio on varsinkin joillakin erikois- ja kayttotavarakaupan aloilla siirtanyt selvasti
sesongin myyntia joulukuulta marraskuulle. Erityisesti tama nakyy kodintekniikassa seka vaate- ja
urheilukaupassa.

— Joulusesongin vuosittaiseen myyntiin vaikuttavat vahvasti myos saat varsinkin urheilu- ja
vaatekaupassa.
 Joulukuun myynnin onnistuminen on kuitenkin edelleen erittain tarkeaa varsinkin
tavarataloille ja monille erikoiskaupan aloille. Vaikka joulukuun suhteellinen merkitys
paivittaistavarakaupassa on laimentunut 2010-luvulla, se on edelleen ylivoimaisesti suurin
myyntikuukausi myos ruokakaupoille ja marketeille.

13.11.2023 Jaana Kurjenoja
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Marraskuun merkitys joulumyynnissa on kasvanut viime
vuosina

Likevaihdon arvo keskimaaraiseen kuukausimyyntiin verrattuna
Tilastolahde: Tilastokeskus; Analyysi: Kaupan ltto.

Erikoiskauppa yhteensa Tavaratalot ja hypermarketit
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Joulukuun myynti on tarkeaa tavarataloille ja
monille erikoiskaupan alollle

Joulukuun liikevaihdon arvo keskimaaraiseen kuukausimyyntiin verrattuna

Keskiarvo 2000-2022

Kirjakauppa*
Kellot, korut, kultasepantuotteet*
Kodin tekniikka*

. 118%
I 111%
I 57 %

Mm. lelut, pelit, lahjatavarat, askartelutarvikkeet, taide, ... I 45%
Kukat ja kasvit* I 39%
Vaatteet ja jalkineet* I 27%
Huonekalut ja sisustus* I 4%
Urheilukauppa* I 23%
Apteekki ja kosmetiikka* Bl 18%
Polttoaineet 7% M
Optiikka* -8%
Rautakauppa* -9% Il

Veneet ja veneilytarvikkeet*  -35% I

Tavaratalot ja hypermarketit I 53%
Vahittaiskauppa yht. I 22% Tilastolahde: Tilastokeskus.
Paivittaistavarakauppa B 7% Analyysi: Kaupan liitto.
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* Myynti erikoiskaupoissa 13112023  Jaana Kurjenoja
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Vahittaiskaupan sesonki on edelleen joulukuussa

Liikevaihdon arvo keskimaaraiseen kuukausimyyntiin verrattuna

Keskiarvo 2000—2022

Tammikuu
Helmikuu
Maaliskuu
Huhtikuu
Toukokuu
Keséakuu
Heindkuu
Elokuu
Syyskuu
Lokakuu
Marraskuu
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Tilastolahde: Tilastokeskus.
Analyysi: Kaupan liitto.
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Viime vuosina joulukuun
myynnin ero vuosikeski-
arvoon on alkanut pienentya.
Kun joulukuussa 2000—2005
ero oli 28 %, 2018—2022 se
oli 18 % ja viime vuonna
enaa 16 %.

Kulutus on alkanut tasoittua
ympari vuoden. Kyse ei siis
ole pelkastaan "Black Friday”
-ilmiosta.



Paivittaistavarakaupan sesongit ovat kesalla ja

joulukuussa

Liikevaihdon arvo keskimaaraiseen kuukausimyyntiin verrattuna

Keskiarvo 2000—2022

Tammikuu
Helmikuu
Maaliskuu
Huhtikuu

Toukokuu

Kesakuu
Heinakuu
Elokuu

Syyskuu

Lokakuu

Marraskuu
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2% | Viime vuosina joulukuun
o myynnin ero vuosikeski-
0% | arvoon on alkanut
0% pienentya myos paivittais-
0 tavarakaupassa.
I 3%
B 0% Joulukuussa 2000—2005
B ero oli 21 %, 2018—2022 se
° oli 13 %.
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Tilastolahde: Tilastokeskus.
Analyysi: Kaupan liitto.
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Tavaratalo- ja hypermarketkauppa kiihtyy

loppusyksylla ja sesonki on joulukuussa

Liikevaihdon arvo keskimaaraiseen kuukausimyyntiin verrattuna
Keskiarvo 2000—2022

Tammikuu -16% |G
Helmikuu -23% I )
MaaliskuL 11% I\/!yos tavara_ta_lokaupassa
_ nakyy trendi, jossa
Huhtikuu -6% Ml joulukuun suhteellinen
Toukokuu | 1% merkitys on pienentynyt.
Kesékuu | 1% Kun 2000—2005 joulukuun
Heinakuu | 1% myynnin ero keskiarvoon oli
62 %, 2018—2022 ero oli
Elok -3% S
o 3% 1 41 % ja viime vuonna 38 %.
Syyskuu -6% .

Lokakuu I 2%

B 5%
N 53

-60% -40% -20% 0% 20% 40% 60%
Tilastolahde: Tilastokeskus.
13.11.2023  Jaana Kurjenoja Analyysi: Kaupan liitto.
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Erikoiskaupan eri aloilla sesonki ajoittuu hyvin

vaihtelevasti

Liikevaihdon arvo keskimaaraiseen kuukausimyyntiin verrattuna
Keskiarvo 2010—2022

Tammikuu -14% [ Erikoiskaupan eri alojen
Helmikuu -20% [ huippusesonkien
Maaliskuu 8% N ajoittuminen vaihtelee.
Huhtikuu % [l _Kesklmaarln segonkl on
joulukuussa, vaikka sen
Toukokuu M s merkitys onkin alkanut

B % pienentya.
W 4% Kun 2010—2015 joulukuun

Kesakuu

Heinakuu

Elokuu B 5% myynnin ero keskiarvoon oli
o | 19 26 %, 2018—2022 ero oli 18
¥y ° % ja viime vuonna 13 %.
Lokakuu l 2%
Marraskuu | 1%

( Joulukuu ) B 22
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Tilastolahde: Tilastokeskus.
13.11.2023 Jaana Kurjenoja Analyysi: Kaupan liitto.
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