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Kaupan liiton lausunto Kasvuyrittajyyden ohjelmasta
Kaupan liitto lausuu otsikkoasiasta seuraavaa:

Kasvuyrittajyyden ohjelman tavoitteena on tunnistaa toimenpiteita, joiden avulla voidaan
vauhdittaa erityisesti Mittelstand-yritysten kasvua ja uudistumista. Hallitusohjelman tavoite
tuplata kasvuhakuisten keskisuurten yrittdjavetoisten yritysten maara edellyttaa myds, etta
pienemmista yrityksista yha useampi yritys kasvaisi keskisuurten yritysten kokoluokkaan.
Tasta syysta on ohjelmaa laadittaessa otettu huomioon myds pienet, 10-49 henkilda tyol-
listavat yritykset.

TEM-toimijoiden tavoitteet ja toimenpiteet

Kaupan liitto pitaa erittdin kannatettavana, etta ohjelmassa tunnistetaan tarve vahvistaa
pk-yritysten valmiuksia, erityisesti palvelu- ja kaupan aloilla, digitalisaatiossa, datan ja te-
koalyn kayttdonotossa ja liiketoimintaan soveltamisessa yritysten kasvun, kansainvalisty-
misen seka globaalin kaupan kiihdyttamisessa seka valmiuksien rakentamisessa mm.
PPP-yhteistyona toteutettavan koulutuksen ja vertaussparrauksen keinoin (kohta 3 a).

Kaupan liitto korostaa, etta kansainvalinen verkkokauppa mahdollistaan globaalin liiketoi-
minnan paikasta riippumatta. Pelkastdan EU-maiden yhteenlasketun verkkokauppamark-
kinan koko on kuluvana vuonna 660 miljardia euroa, joka kasvoi 9 prosenttia vuoden ta-
kaisesta. Samalla digitaalinen kauppa integroituu yha tiiviimmin osaksi muita olemassa
olevia digitaalisia alustoja, joilla kuluttajat liikkuvat. Digitaalisen kaupan markkinoiden
kasvu tarjoaa suomalaisyrityksille mahdollisuuden lisata merkittavasti vientiaan. Erityisesti
pk-yrityksille export online-konsepti tarjoaa ainutlaatuisia kansainvalistymismahdollisuuk-
sia.

Datan ja sita hyddyntavan tekoalyn avulla voidaan synnyttaa kuluttajapalveluissa tehok-
kuutta seka luoda uniikkia ja personoitua asiakaskomusta ja skaalautuvuutta. Nama syn-
nyttavat kilpailukykya globaaleilla digitaalisen kaupan markkinoilla B2C-, D2C- ja B2B-
kaupassa eri toimialoilla. Digitaalinen kauppa on yha suuremmassa roolissa kaikissa ku-
luttajapalveluissa ja kuluttajatuoteteollisuudessa, mutta myos yha vahvemmin osa perin-
teisen teollisuuden myyntity6ta ja asiakasrajapintaa.

Mahdollisuuksien hyddyntamisessa tarvitaan tavoitetta palvelevaa TKI-toimintaa seka -
rahoitusta. TAma palvelisi laajasti palvelualojen ja teollisuuden yrityksia seka laajasti suo-
malaisia palvelualojen ekosysteemitoimijoita.

Kaupan liitto pitaa erittdin kannatettavana myos kirjausta koskien innovaatiotoiminnan ra-
hoitusta (kohta 5) ja todettua tarvetta arvioida uudelleen innovaatiorahoituksen taso ot-

taen huomioon valtion T&K-rahoitukseen tekemat ja tulevat lisdykset. Kaupan liitto toteaa,
ettd kohdan perusteluissa olisi tarpeen kuvailla innovaatiorahoituksen merkitystd mm. t&k
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-toiminnalla syntyneiden innovaatioiden kaupallistamisessa ja merkityksesta palvelualoille
(mm. kansainvalisten matkailijoiden houkuttelu Suomeen ja maakuvaty®). On syyta huo-
mioida, etta Draghin raportti kiinnitti erityistd huomiota nimenomaan innovaatioiden kau-
pallistamisen haasteisiin EU:ssa.

Kasvuun ja uudistamiseen kannustavan toimintaympariston tavoitteet ja toimenpi-
teet

Kaupan liitto pitda kannatettavana sita, ettd ohjelmassa tarkastellaan tuottavuutta lisdavia
toimenpiteita, mutta pitda puutteena, ettei osiossa tarkastella lainkaan aineettomia paa-
omainvestointeja ja niiden merkitysta tuottavuudelle.

Etlan mukaan aineettomat hyddykkeet ovat keskeisessa osassa taloudellisen arvon ja
yleisen hyvinvoinnin luomisessa. Aineetonta padomaa ovat esimerkiksi brandit, data, pa-
tentit, ohjelmistot ja henkild- ja organisaatiopddoma. Etlan tutkimuksen mukaan Suomen
aineeton paaomakanta (per tehty ty6tunti) on vain kaksi kolmasosaa Ruotsin vastaavasta.
Ohjelmistoihin, tietokantoihin ja datoihin liittyva padomakanta on Ruotsissa nelinkertainen
Suomeen verrattuna.

Kilpailukyvyn vahvistaminen ja liiketoiminnan uudistaminen edellyttavat panostuksia ai-
neettomiin investointeihin, kuten digitaalisen asiakaskokemuksen vahvistamiseen, brandin
kehittamiseen, konseptointiin ja prosessi- ja palveluinnovaatioihin. Kaupan liitto pitaa tar-
peellisena tarkastella myos erilaisia kannustinvaihtoehtoja aineettomien paaomainvestoin-
tien vauhdittamiseksi (ml. verotus). Teema on merkittava palvelualoilla toimiville pk-yrityk-
sille ja startup -yrityksille.

Yritysten ja korkeakoulujen yhteistydn tiivistamista TKI-toiminnassa Kaupan liitto pitaa
kannatettavana.

Muut tavoitteet ja toimenpiteet

Kasvuyrittdjyyden ohjelman luonnoksessa todetaan, etta "toimivalla kilpailulla on roolinsa
tuottavuudessa”. "Toimivilla markkinoilla innovatiiviset yritykset voivat tavoitella suurempia
markkinaosuuksia ja siten lisata tuottavuuttaan. Parhaimmillaan toimivat markkinat johta-
vat tuotannontekijéiden tehokkaaseen uudelleen allokoitumiseen, mika voi johtaa koko

markkinan ja kansantalouden tuottavuuden nousuun.”

Kaupan liitto pitda toimivan kilpailun huomioimista tarpeellisena tarkastelundkékulmana ja
korostaa, etta ohjelmassa voisi huomioida myds tarpeen lisata kilpailua alkoholin ja laak-
keiden vahittaismyynnissa. Molempien monopolien osalta hallitusohjelma mahdollistaa
etenemista (mm. alkoholin kotiin toimitus ja itsehoitoladkkeiden myynnin vapauttaminen),
mutta uudistukset eivat tuo sadantelya keskeisten kilpailijamaiden tasolle.

Kaupan liitto pitaa kasvuyritysten maaran lisdamisen nakdkulmasta tarkeana yritysten hal-
linnollisen taakan keventamista.

Kunnioittavasti

Kari Luoto Simo Hiilamo
toimitusjohtaja edunvalvontajohtaja
Kaupan liitto Kaupan liitto


https://www.etla.fi/tutkimukset/aineettomat-tuotannontekijat-uudistumisen-ajureina-yritysdynamiikalla-tietoyhteiskunnan-seuraavaan-vaiheeseen-inchange/
https://www.etla.fi/julkaisut/muistiot/milta-suomen-aineeton-paaomakanta-nayttaa-ruotsiin-ja-saksaan-verrattuna/

