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Bakgrund till utredningen
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Bakgrund till utredningen: varfor och hur?

» Forsaljningen inom fackhandeln med klader vaxte i Finland senast ar 2012. Finsk Handel ville som
stdd for hela kladbranschen utreda storleken av marknaden for klader, prognoserna for marknadens
utveckling och hur konsumenterna koper klader och skor i Finland.

« En ytterligare avsikt var att utreda kdpandet av och kopstallena for sportmode eftersom sportmode ar
en av de starkaste trenderna inom klader och mode just nu.

» Statistiken och prognoserna i utredningen bygger pa Statistas databaser (Consumer Market Outlook,
Digital Market Outlook, Global Survey och eCommerceDB), Finlands officiella statistik (FOS) som
Statistikcentralen producerar och pa féretagsinformation som sdkts med hjalp av Vainu.io.

» De avsnitt som redogor for konsumenternas kdpstig bygger pa tva urvalsbaserade konsumentenkater
som TNS Kantar gjorde i mars—april 2019. F6r konsumentenkaternas undersdkningsupplagg och for
planeringen av enkatformularen ansvarar Jaana Kurjenoja, chefsekonom pa Finsk Handel.

— TNS Kantar ansvarade for att utforma urvalen och samla in informationen.

— Den forsta konsumentenkaten undersokte kopstigen for klader och skor och de mest anvanda butikerna. Urvalet
bestod av 1 525 finlandare fran fastlandet i aldersgruppen 15-79 ar. Urvalets struktur motsvarar befolkningens
struktur.

— Den andra konsumentenkaten undersokte kopstigen for sportmode (sportiga klader och skor) och de mest
anvanda butikerna. Urvalet bestod av 2 019 finlandare fran fastlandet i aldersgruppen 15-79 ar. Urvalets struktur
motsvarar befolkningens struktur.

— Enkaterna genomfordes i den internetstdodda svarspanelen Gallup Forum.

14.5.2019 Jaana Kurjenoja



\ « KAUPAN LIITTO

USA ar den storsta marknaden for klader, men tillvaxten i Kina och

Indien ar valdigt stark
Utvecklingen av kladkdépen pa de storsta marknaderna 2018-2023, milj. USD
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Kopen av klader i euro i Finland okar i genomsnitt med tva procent varje

ar fram till 2023

Konsumenternas kop av klader och skor sammanlagt, cirka 4,7 mrd euro 2018 (inkl. moms)*
*Innehaller inte hyrning, tvatteritjanster, sytillbehor, kladtextiler o.d.
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Konsumenternas arliga kopkorg vaxer i genomsnitt med cirka tva

procent varje ar fram till 2023

Konsumenternas genomsnittliga kép av klader och skor per ar, cirka 850 euro 2018 (inkl. moms)*
*Innehaller inte hyrning, tvatteritjanster, sytillbehor, kladtyger o.d.
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Konsumentens kopkorg 2018 |
en internationell jamforelse
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| Europa har kopkorgen for klader och skor ett hogt varde — beroende

antingen pa innehallet eller pa priserna
Den genomsnittliga konsumtionen av klader och skor /pers. ar 2018, USD
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Kopstallena for klader och skor

samt for sportmode
- April 2018—mars 2019

Axplock ur undersokningen.

Hela undersokningen ar tillganglig pa Finsk Handels webbplats for
medlemmar kauppa.fi under rubriken Tutkimukset (pa finska).



Stormarknaderna har forstarkt sin stallning som saljare av klader

15 butiker som finlandarna anvant mest, % av kunderna har kdpt under aret
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Kopstigarna for klader och

sportmode
- April 2018—mars 2019

Axplock ur undersokningen.

Hela undersokningen ar tillganglig pa Finsk Handels webbplats for
medlemmar kauppa.fi under rubriken Tutkimukset (pa finska).
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Den fysiska butiken ar fortfarande den viktigaste kanalen nar det galler att soka
information och att kopa klader, men hela en fjardedel av alla kop gors numera
digitalt

Kanalerna for anskaffning av information som stod for kdpbeslutet och kdpkanalerna for kldder och skor
Vilka kanaler anvande personen for att skaffa information och i vilken kanal gjorde personen sitt senaste kép? April 2018—mars 2019

Kanalerna for
informationssokning fore det
senaste kopet

B
l10
5

Kop

2%

B Gutk

- Webben med mobiltelefon
Webben med pekdator

Webben med dator
14

11

Ingen informationssdkning/Kan
inte saga

31

Kallmaterial: Konsumentenkater som Kantar
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Konsumenter som vill kopa sportmode soker mer information an konsumenter

som vill kopa annat mode — butiken ar starkare som kopstalle

Kanalerna for anskaffning av information som stod for kopbeslutet och kdpkanalerna for sportmode
Vilka kanaler anvande personen for att skaffa information och i vilken kanal gjorde personen sitt senaste kép? April 2018—mars 2019
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Kallor

Statista, 2019: Consumer Market Outlook.
Statista, 2019: Digital Market Outlook.

Statista, 2019: Global Survey.

Statista, 2019: databasen eCommerceDB.
Statistas 6vriga databaser.

Statistikcentralen, 2019: Nationalrdkenskaperna.

Dessutom konsumentenkater som utforts pa uppdrag av Finsk Handel och som Finsk
Handel planerat:

Kantar TNS; De mest anvanda butikerna for kop av klader och konsumentens kopstig, mars—april
2019.

Kantar TNS; De mest anvanda butikerna for kop av sportmode och konsumentens kopstig,
mars—april 2019.

Sokning av information fran 6ppna kéllor och databaser, t.ex. Patent- och registerstyrelsen:

Sdékmotorn Vainu.io.
Axplock ur undersokningen.

Hela undersokningen ar tillganglig pa Finsk Handels webbplats fér medlemmar kauppa.fi under rubriken
Jaana Kurjenoja Tutkimukset (pa finska).
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